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Tomas Celizna a Radim Pesko predstavi finalni vizualni identitu PLATO

Uz vice nez rok ostravska méstska galerie PLATO pouziva novou a neprehlédnutelnou vizualni
identitu, za niz stoji Radim Pesko a Tomas Celizna, renomovani graficti designéfi pusobici v
Amsterdamu a Londyné. Identita vznikala od roku 2018 postupné, stejné jako funkéni zazemi nové
instituce. Jeji findlni podobu a prezentaci svych dalSich projekt(i predstavi grafici ve ¢tvrtek 24. Fijna
v PLATO.

Autorsky font specialné vytvofeny pro PLATO, charakteristicky symbol domecku a barevnost jsou
nejvyraznéjSimi prvky z nové vizualni komunikace, kterou PLATO svéfilo Radimu PeSkovi a Tomasi
Celiznovi. Tato autorska dvojice vytvofila komplexni navrh, zahrnujici kromé tiskovin nebo nového webu
také podobu znaceni exteriéru a interiéru budovy byvalého hobbymarketu, kde PLATO doc¢asné sidli.
Tvarci urili i to, jakym zplsobem bude galerie pracovat s jazykem a texty z hlediska typografie, a

spolupodileji na zplsobu prezentace galerie ve vefejném prostoru.

Graficky jazyk PLATO se odviji od sidla galerie a od po¢atku pocita s proménou v souvislosti s pfesunem
do zrekonstruovanych prostor byvalych méstskych jatek. Podle Celizny a Peska je ,PLATO v byvalém
ostravském Bauhausu bod nula.”, a proto si ponechavaji moznost ménit pismo, tzv. kétu i webové stranky

podle postupného vyvoje galerie a jejiho programu.

Autor fontu Radim PeSko, jehoz pisma pouziva napfiklad ¢asopis Frieze nebo britsky Art Fund, prozatim
pracuje s prvni verzi fontu. Ten v jedné ze svych kresebnych variant odkryva zakladni konstrukéni principy
pisma. ,Urcita neukotvenost je pro ¢eska pisma — minula i soucasna — charakteristicka, a pro tyto ,kvality”
jJsou rozpoznatelna i v zahranici. Chtéli jsme tedy pismo, které by tuto mysSlenku néjakym zptsobem

reflektovalo, “ dopliuji Celizna a Pesko.

Grafici cilené zvolili tfi reflexni barvy (rdzova zelena a Zluta) a vzdy pracuji s elementarnimi tvary,
barevnymi plochami a vyraznym kontrastem. V kombinaci s kratkymi texty pak vyrazné plochy pfitahuji
pozornost a funguji obdobné jako znacky. ,,Reflexni barvy maji zaroveri sva specifika — kazda tiskova
technika ¢i digitalni prostfedi je interpretuje po svém, a tedy ve vysledku trochu jinak. Jsou barevné
pomérné nestalé a v ¢ase se méni. Moment interpretace a docasnosti navic rezonuje se soucasnym

programem PLATO,“ vysvétluji tvirci identity.



PLATO

Jiz zminéna kéta ve tvaru domku ma v sobé zakddovanou vazbu na misto a lokalitu, odkazuje na do¢asné

umisténi galerie v byvalém hobbymarketu. ,Instinktivné jsme chtéli vyuZit zbytky formalniho jazyka
hobbymarketu a vytvorit z nich novy pribéh. Ta ikona — kéta, nikoliv logo — vychazi z ptvodni korporatni
identity fetézce Bauhaus a zaroven svym vrstvenim — a s trochou nadsazky — odkazuje na dilo amerického
malife némeckého puvodu Josefa Alberse, spjatého se Skolou Bauhaus, ktera ve 20. a 30. letech minulého

stoleti vlastné definovala design, tak jak jej vnimame dnes,“ komentuji graficti designéfi.

Prehled zakladnich prvk( vizualni identity je vefejnosti zpFistupnén i na webu PLATO (https://plato-

ostrava.cz/cs/ldentita). Ten mé v gesci Tomas Celizna, ktery se zaméfuje na vizuélni komunikaci v

digitalnim prostredi a v této oblasti spolupracuje s Museum of Contemporary Art Chicago nebo OASE

Journal for Architecture.

Prezentace finalni vizualni identity PLATO, jeji vyvoj do budoucna a projekty autorské dvojice z poslednich
let se kona ve Ctvrtek 24. Fijna od 18 h v galerii PLATO.

PFilohy:
Rozhovor s Tomasem Celiznou a Radimem PeSkem pro PLATO

Medailonky

PLATO je nova, dynamické a oteviena instituce zalozena méstem Ostrava. Aktualni podoby sou¢asného
(vizualniho) uméni zprostfedkovava od roku 2016. Zalozenim PLATO vznikla v CR poprvé po 22 letech
samostatna verejna instituce pecujici o sou¢asné uméni, aniz by budovala vlastni sbirku. Vice na

www.plato-ostrava.cz.

Kontakt pro média:

BcA. Magdaléna Duskova
magdalena.duskova@plato-ostrava.cz
(+420) 727 815 134
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PLATO

| ROZHOVOR S TOMASEM CELIZNOU A RADIMEM PESKEM PRO PLATO

K éemu ma mit instituce vizualni identitu?
RP: Vizudlni identita je pfedevSim komunikaéni nastroj. Ta komunikace pfitom probiha obéma sméry. Ven k
divakim, navstévnikam a dovnitf instituce k lidem, ktefi ji utvareji.

Pro PLATO jste vytvorili nejen bézné prvky vizualni identity jako napriklad logo, webové stranky,
barevnost, tiskoviny atp., ale i podobu celé budovy. Je to béznou praxi?

TC&RP: Potfeba vénovat se Siroké Skale aplikaci neni vyjadfenim touhy po jakémsi ,totalnim designu", ale
snahou o rozvijeni riznorodosti, ktera ma spolecného jmenovatele. Kazdy ukol ma sva specifika, a proto
zalezi na zadani. To prvotni se obvykle sklada z potfeb a pfani instituce. My nasledné pfijdeme s ndvrhem
(grafickym systémem prvku), ktery reprezentuje nas zamér, nabizi konkrétni pfiklady, ale pfedevSim
pomaha otevfit otazky, které je nutné diskutovat spole¢né. Napfiklad jakékoliv typografické feSeni musi jit
ruku v ruce s tim, jakym zpusobem bude instituce komunikovat, jak bude pracovat s jazykem, délkou textd,
skladbou, frekvenci informaci atd. To jsou véci, které se nedaji pfedjimat ani nadiktovat néjakym
manualem. Mimochodem i to je dGivod, pro¢€ ze zasady odmitame ucast na vSelijakych tendrech, tak véci
prosté uz nefunguji. Takovy pfistup neni nepodobny Prokrustové lozi.

TC: Podstatou navrhu vizualni identity je hledani specifik — jejich zvyraznéni, potlaeni nebo reinterpretace.
Domnivame se, Ze Uspésna identita by méla byt natolik pdvodni a konkrétni, aby v sobé uchovala néco ze
subjektu samotného a skladdala se z prvk(, které jsou v souctu jedine€né. Ty mohou vychazet z mista,
historie, komunity, programu ¢&i struktury. Snahou je nalézt kombinaci, ktera je nepfenositelna — prostym
prepsanim nazvu v logu nelze identitu uzit pro jiny ucel; je pevné spjata s tim, co zastupuje. Vyhodou je pak
nejen jeji plvodnost a rozpoznatelnost, ale i to, Ze takovy graficky jazyk v sobé nezbytné obsahuje
konkrétni aspekty dané instituce.

Co bylo urcujici k vybéru barev vizualni identity PLATO (reflexni riZové, zelené a zluté)?

TC&RP: Instinktivné jsme chtéli vyuzit zbytky formalniho jazyka hobbymarketu a vytvofit z nich novy pFibéh.
Ta ikona — kéta, nikoliv logo — vychazi z pavodni korporatni identity fetézce Bauhaus a zaroven svym
vrstvenim — a s trochou nadsazky — odkazuje na dilo amerického malife némeckého pavodu Josefa
Alberse, spjatého se 8kolou Bauhaus, ktera ve 20. a 30. letech minulého stoleti vlastné definovala design,
tak jak jej vnimame dnes.

PFimocarost Gvodni kampané u pfilezitosti otevieni PLATO v Bauhausu a barevnost zaloZzenou na tfech
reflexnich barvach jsme zamérné volili v kontrastu ke graficky zahlcenému a Sedému prostfedi Ostravy.
Reflexni barvy maji zaroven sva specifika — kazda tiskova technika ¢i digitalni prostfedi je interpretuje po
svém, a tedy ve vysledku trochu jinak. Jsou barevné pomérné nestalé a v Case se méni. Moment
interpretace a do€asnosti navic rezonuje se sou¢asnym programem PLATO.

V prvni fazi nam Slo o to, aby identita byla kontrapunktem k programové naplni PLATO, aby otevirala cesty
k sou¢asnému uméni spiSe, nez aby akcentovala sloZitost otazek s nim spojenych. Domnivame se, Ze
takovy pfistup zaroven dava prostor osobnimu vkladu. Umozriuje interpretaci ¢i dotvofeni kazdému, kdo do
dialogu s instituci a jejim programem vstoupi.

Z ¢eho jste vychazeli pfi tvorbé fontu pro PLATO?

TC&RP: Pismo PLATO navazuje na zakladni principy identity a zaroven jeho charakter definuje urcita
tradice dana prostiedim, pro které je vytvoreno. Ceska typografie nema klasické zaklady jako italsk& nebo
francouzska. Pocatky ¢eské typografie a pismotvorby jsou spojeny spiSe s vytvarnymi umélci (napfiklad s
Vojtéchem Preissigem), pro které bylo pismo pfedevSim nastrojem k sebevyjadieni. Urcita neukotvenost je
pro ¢eska pisma — minula i sou¢asna — charakteristickd, a pro tyto ,kvality” jsou rozpoznatelna i v zahranici.
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PLATO

Chtéli jsme tedy pismo, které by tuto mySlenku néjakym zptsobem reflektovalo, které je expresivni tam,
kde je to vhodné, a racionalni tam, kde to je nutné. Momentalné pracujeme s jeho prvni verzi, jez v jednom
fezu odhaluje konstrukéni principy. Stejné jako u symbolu koty, je i zde ponechan prostor pro dal§i zmény a
vyvoj: a jak se bude vyvijet a definovat program a naplii PLATO, muaze se s nim vyvijet i pismo. PLATO v
byvalém ostravském Bauhausu je bodem nula.

Promitl se vas pristup k identité néjakym zpisobem i do toho, jak uvazujete o webu PLATO?
TC&RP: Web vnimame, podobné jako celou identitu, v celé fadé urovni. Pro PLATO je nesporné zakladnim
komunikaénim nastrojem, povazujeme jej za kli€ovy. Libi se nam anglické slovo ,site” — odkazujici na
(virtualni) misto, prostor.

PfestoZe ¢ast komunikace dnes probiha pfes socialni média, ne kazdy tyto kanaly pouZziva, a ne kazdy je
pravidelné sleduje. Jsou pfednastavené urcitym zpusobem, mimo kontrolu, skrze nas syti sama sebe.
Obsah generovany instituci, jako je PLATO, by ji mél pIné patfit, méla by jej mit pod kontrolou.

Virtualnimu prostiedi se vénujeme v celé jeho Sifi. Web tedy nejen navrhujeme, ale i kompletné vytvafime
(programujeme). Dulezita pro nas neni jen jeho vnéjsi podoba, ale téz zplsob, jakym je otevien pro
PLATO, jaké moznosti vyjadfeni mu dava.

Obdobné jako cela vizualni identita PLATO neni ani web postaven na jednom vizualnim ,triku® &i efektu,
naopak klademe dliraz na strukturu informaci a typografii jakozto svébytné nositele vyznamu sdéleni. Skrz
tvarnost média se snazime akcentovat promény instituce i jejiho programu.

Web PLATO odpovida i na nékteré velmi konkrétni a praktické otazky spojené s vizuaini identitou —
soucasti je napfiklad pfehled zakladnich prvkd vizualni identity (https://plato-ostrava.cz/cs/Identita), v€etné
Sablon nejpouzivanéjSich dokumentd.

Nepracujete s klasickym logem PLATO, ale tzv. kétou (navstévnici ji fikaji domecek). Pro¢?
TC&RP: Ta kéta vychazi z docasnosti umisténi PLATO v prostorach hobbymarketu. Odkazuje na misto,
lokalitu. Pfedpokladame, Ze s pfesunem do zrekonstruovanych prostor byvalych méstskych jatek se
proméni i identita instituce, a s ni se bude muset zménit i graficka kéta. Svym zpisobem jsme si tak v
grafickém jazyku vizualni identity pfedpfipravili jakési zadani, na které budeme moci v budoucnu navazat.

Hrala specificnost Ostravy a jeji charakter néjakou roli pro vizualni styl PLATO?

TC: Pfi navrhu vizuaini identity jsme samozfejmeé vychazeli i z mista, avS§ak domnivam se, Ze graficka
identita nemusi nutné vyjadfovat jiz existujici, ale — podobné jako instituce samotna — mize do svého
prostfedi téZ vnaset néco nového. Castedné tedy reagujeme na charakter Ostravy a souéasné se okoli
snazime zpétné ovlivnit.

Jak jste vyresili vizualni prezentaci ve verejném prostoru v Ostravé pIlné vizualniho smogu?
TC&RP: Ostrava je charakteristicka svou roztfisténosti: urbanistickou i vizualni. Je jakousi kolazi, jeZ ani
nevychazi a ani se neupina k néjakému stfedu — spiSe se nerovhomérné rozepina. Mésto jako by bylo
soucasné v procesu vzniku i zaniku. V jednotlivostech se Ostrava jevi jako pestra a rozmanita, ale v celku
je spiSe monoténni. V grafickém jazyku identity tedy pracujeme s kontrastem, jednoduchymi tvary,
barevnymi plochami, a kratkymi textovymi informacemi, které v takovém prostredi dokazi pfitahnout
pozornost, a v podstaté funguji jako znacky.

Co vam prinesla spoluprace s PLATO? Je zde napf. néco, co jste si zde mohli po prvé vyzkouset?
Fungujete v tvliréim tandemu nejenom pro PLATO, ale i pro jiné projekty.

TC&RP: Identitou PLATO manifestuje to, co by z naSeho pohledu méla vizualni identita kulturni instituce
obsahovat.
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Nevychazi z zadného grafického ,napadu®, konceptualniho pfedvadéni, a ani se nepodbizi néjakou
lidovosti. Je funk&nim feSenim pro instituci, kterou reprezentuje tim, Ze ji poskytuje zakladni komunikacni
nastroje. Je Citelna a jasna bez toho, aby pfestala byt tvarna a vicevrstevnata.

Napfiklad uz zminény symbol — kéta ,domku“ — mlze pro kazdého predstavovat néco jiného. Pro nékoho je
to jednoduse symbol domu odkazujici na konkrétni misto, pro jiného hra s logem fetézce Bauhaus, dal$i v
ni rozkryje odkaz na Josefa Alberse a Skolu Bauhaus. Moznosti komunikace v rlznych drovnich je pro
takovyto typ instituce vlastné tim nejdilezitéjSim.

Jaké jsou vase role? Co déla Tomas? Co Radim?

TC&RP: Identitu PLATO vnimame jako spole¢né dilo, nicméné kazdy z nas ma blize k jinym aspektim
grafického designu. Radim se dlouhodobé vénuje pismu, Tomas digitalnimu prostfedi. Potkdvame se tam,
kde se obé slozky prolinaji — kde tok informaci dostava néjakou konkrétni typografickou podobu, a naopak.

Patfi do vizualni identity sou¢asné umélecké instituce hravost nebo humor?

TC: Jisté, stejné jako patfi do sou¢asného uméni.

RP: Pro¢ ne. Oboji jsou ale subjektivni pojmy, a upfimné feeno mé v tomto kontextu nezajimaji. Dost
Casto se setkavam se s nazorem, Ze specifikem ¢eského designu je prvek humoru. S pochechtavanim to
po povrchu lépe klouze.

MEDAILONKY

Radim Pesko je graficky designér a typograf Zijici a pracujici v Londyné. Zaméfuje se pfedevsSim na tvorbu
pisem, publikaci a vizualnich identit. Je také autorem vystavnich projektu spojenych s grafickym designem.
V roce 2010 zalozil digitalni pismolijnu RP Digital Type Foundry a jeho pisma v sou¢asné dobé pouziva
fada jednotlivcl a instituci po celém svété (napfiklad Paco Rabanne, Casopis Frieze, britsky Art Fund,
Documenta 2017, Jay-Z atd.). Podilel se na identitAich Secession ve Vidni, Boymans Van Beunningen v
Rotterdamu, Stedelijk Museum v Amsterdamu, Aspen Art Museum, Fridericianum v Kasselu, Berlin
Biennale 8, Graham Foundation v Chicagu nebo $koly Krabbesholm Hgjskole v Dansku mimo jiné. V letech
2010-2012 byl pfedsedou organiza¢niho vyboru Mezinarodniho bienale grafického designu Brno a
kuratorem jeho 25. a 26. ro¢niku 2014 a 2016. Radim Pesko vyu€oval sedm let na Gerrit Rietveld
Academie v Amsterdamu. V souc€asnosti vyu€uje na Royal College of Art v Londyné a Type Design Master
na univerzité ECAL ve $vycarském Lausanne.

Tomas Celizna je designer se sidlem v Amsterdamu. Jeho praxe je zaméfena zejména na otazky spojené s
vizualni komunikaci v digitalnim prostfedi. Spolupracuje s kulturnimi a vzdélavacimi institucemi a
organizacemi mezi néz patfi Museum of Contemporary Art Chicago, PLATO Ostrava, OASE Journal for
Architecture, Krabbesholm Hgjskole, ETH Zirich a fada dal$ich. Je spoluautorem tfi ro¢nik( Bienale
grafického designu Brno (2012, 2014 a 2016). Od roku 2011 vyucuje design na Gerrit Rietveld Academie.
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